
Контекст (PPC) 



Які задачі ми допомагаємо вирішити?

❖ Зростання кількості нових клієнтів

❖ Збільшення числа повторних продажів

❖ Ріст трафіку на сайт

❖ Відмінність від конкурентів

❖ Масштабування бізнесу

❖ Контроль бюджету на рекламу



1. Підготовка/погодження бюджету

2. Аналіз ЦА

3. Створення акаунту 

4. Налаштування Google Analytics

5. Налаштування TagManager

6. Налаштування відстеження подій/цілей

7. Збір семантики

8. Написання оголошень за технічною вимогою від Google

9. Збір мінус слів

10. Погодження оголошень перед запуском

Налаштування контекстної реклами в Google:



❖ Коригування ставок.

❖ Аналіз пошукових запитів та додавання нових мінус-слів.

❖ Аналіз поведінки аудиторії 

❖ Додавання нових ключових слів.

❖ Аналіз майданчиків у КМС.

❖ Моніторинг показників якості.

❖ Аналіз рейтингу та ефективності оголошень.

❖ Аналіз ефективності ключових слів.

❖ Відстеження та аналіз конверсій.

❖ Виконання позапланових робіт.

❖ Звітність. Менеджмент.

Керування проектом Google:



Поточне обслуговування кампанії

1

Аналітика і менеджмент

❖ Аналіз ефективності рекламних 

кампаній

❖ Коригування стратегії (при 

необхідності)

❖ Складання гіпотез для 

тестування

❖ Складання планів робіт на 

період

Оптимізація рекламних 
кампаній

❖ Оптимізація пошукових 

кампаній.

❖ Оптимізація пошукового 

ремаркетингу.

❖ Оптимізація медійних 

кампаній.

2

Аналіз і оптимізація 
ставок

❖ Географічна корекція 

ставок.

❖ Добове коригування.

❖ Тижневе коригування.
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Поточне обслуговування кампанії

Аналіз рекламних оголошень

❖ Перевірка релевантності оголошень 

до цільової сторінки.

❖ Перевірка «привабливості» 

оголошень:

❖ Створення нових оголошень у групі.

❖ Перевірка наявності мобільних 

версій оголошень.

❖ Перевірка працездатності цільових 

URL

5

Аналіз ключових слів і 
майданчиків

❖ Оновлення мінус-слів.

❖ Оновлення мінус-майданчиків.

❖ Аналіз релевантності ключових слів.

❖ Аналіз перетину ключових слів.

❖ Аналіз показників якості ключових слів.

❖ Аналіз типів відповідності ключових 

слів.

❖ Аналіз типів відповідності ключових 

слів.
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Які інструменти ми застосовуємо?

1. Аналізуємо поведінку користувачів у Google Analytics.

2. Налагоджуємо збір даних у TagManager.

- аналіз параметрів відвідування сайту;

- візуалізація шляху користувача;

- відстеження джерел приходу відвідувачів;

- оцінка популярності сторінок і розділів сайту.

На кожному етапі ми аналізуємо ефективність роботи. За потреби формуємо додаткові 

завдання для покращення результату.

Ці інструменти допомагають реалізувати такі задачі:



Спочатку оцінюємо, 

на якому етапі зараз 

ваш сайт, 

визначаємо 

результат, який ви 

хочете бачити. 

Погоджуємо бюджет 

на рекламу.

1 2 3 4

Аналізуємо цільову 

аудиторію. Створюємо і 

налаштовуємо акаунт 

Google Analytics і 

TagManager. Починаємо 

збір семантики 

(ключових слів, за якими 

будуть шукати ваш сайт). 

Створюємо оголошення 

за технічними вимогами 

Google. На цьому ж етапі 

збираємо мінус-слова.

Створюємо стратегію 

контекстної реклами, 

аналізуємо 

конкурентів. На 

основі досліджень 

цього і попередніх 

етапів запускаємо 

рекламу.

Після запуску 

аналізуємо 

ефективність 

реклами, коригуємо 

ставки, додаємо нові 

ключові і мінус-слова. 

Звітуємо перед вами, 

обговорюємо 

відповідність 

результату і очікувань. 

Як ми працюємо?



кейси



Кейс — інтернет-магазин нижньої білизни Milange  

Завдання Розробка та запуск проекту на 

певну аудиторію. Роботи спрямовані на 

отримання замовлень із сайту.

Підхід Зібрана семантика, що найбільше 

відповідає цільовому запиту 

користувача. Прописана крос-мінусівка 

та зібрані мінус-слова до списків. 

Виставлено ставки, згідно з прогнозом, з 

урахуванням місця розташування.

https://milange.ua


Результат
За весь період роботи кампаній  (16.07.2021 – 16.08.2021), 

отримано: 

● Кліки 3 671. 

● Покази 149 158.

Проведені оптимізаційні роботи, аналіз ефективності 

пошукових запитів, виключення нерелевантних запитів і 

додавання конверсійних запитів.



Кейс — інтернет-магазин сейфів Taynik

Завдання Розробка та запуск проекту на 

певну аудиторію. Роботи спрямовані на 

отримання замовлень із сайту.

Підхід Провели аудит сайту та аналіз 

конкурентів, виявили недоліки в 

оголошеннях і сайтах конкурентів. 

Зібрали семантику, виходячи із 

запропонованих товарів на сайті. 

Прописана крос-мінусівка та зібрані 

мінус-слова до списків. прикріплені до 

кампаній.

https://taynik.com.ua/index.php?route=common/home


Результат
За весь період роботи кампаній отримано: 

● Кліки 4 202. 

● Покази 224 891.

Проведені оптимізаційні роботи: аналіз 

ефективності пошукових запитів, 

виключення нерелевантних запитів, 

додавання конверсійних запитів і 

коригування ставок.



Кейс — Сайт бюро перекладів 

Завдання Розробка та запуск проекту 

на певні місця розташування. Роботи 

спрямовані на отримання замовлень із 

сайту.

Підхід Аналіз ринку, аналіз проведених 

робіт та коригування в кампаніях 

пошукової мережі, розробка кампанії, 

аналітика. Зібрали семантику, виходячи 

із запропонованих послуг сайту та 

вибору цільової аудиторії.

https://pereklad.ua/


За період з 17.04.2020 до 30.06.2020 вдалося отримати: Кліки 118, Покази 1920, CTR 6,15%.

Ціль: Відправлення форми 51.

Результат



Завдяки грамотно розробленим групам оголошень, щоденному аналізу роботи оголошень та 

ключових слів  вдалося отримати високу статистику щодо конверсій за такий короткий термін 

від місць розташування з холодною аудиторією. Також оптимізували роботу з метою покращення 

показників та підвищення якості.



Кейс — мережа магазинів Beer Market 

Завдання Розробка кампаній по містах 

згідно з місцем розташування торгових 

точок.

Підхід Аналіз охоплення, оптимальне для 

кожного міста окремо з урахуванням віку 

користувачів, інтересів. Підготували 

графіку, оптимальну для зацікавленого 

користувача. Написали продажний та 

різноманітний текст.

https://www.beer-market.com.ua/


Результат
З урахуванням того, що кампанії запустилися на два дні пізніше за термін (29.10.2020) 

КПІ ми перевиконали: Покази 469 398. Кліки 4 642. Ціна $428.08.

Завдяки грамотному підходу до вибору аудиторій, розподілу бюджетів між кампаніями 

по містах та коригування ставок нам вдалося перевиконати КПІ за скорочений термін і 

заощадити бюджет.



Кейс — Бездротова охоронна сигналізація Ajax

Завдання Оптимізація кампаній та 

підвищення рівня продажів.

Підхід Проаналізували роботу існуючих 

кампаній, створили нові кампанії для того, 

щоб не видалити статистику колишніх. 

Зібрали семантику, виходячи із 

запропонованих товарів на сайті та колишніх 

кампаній. Створили кампанії у КМС:

● Remarketing

● dynamic_remarketing

● Gmail display campaign

https://alarm.bezpeka.systems


Результат
За весь період роботи нам удалося підвищити транзакції на 31,61%. Дохід збільшився на 

29,44%. Кількість кліків та показів збільшилася на 981,05% та 887,02% відповідно. CTR 

підвищився на 18,38% у пошуковій мережі. Середня ціна за клік знизилася на 19,72%.



Кейс — Нова Пошта Логістика

Завдання Розробка проекту і збільшення кількості показів до 80 000.

Підхід Аналіз ринку пропозицій із 

подібними послугами. Виділили кілька 

аудиторій для просування цього виду 

послуг, створили рекламні кампанії в 

ads.google. Зібрали семантику, виходячи із 

запропонованих послуг сайту та вибору 

цільової аудиторії.

Поділили семантику на окремі пошукові 

кампанії, для яких написали оголошення з 

певним текстом.

https://np-logistic.com.ua/


Результат
За перший місяць ми залучили більш ніж 28 000 000 показів. При цьому значно 

збільшили кількість конверсій, що дало сайту багато нових клієнтів.

Резюме показників:

Покази пошук = 146 000

Покази КМС = 29420402

Показник оптимізації 100%

Провели оптимізаційні роботи з 

метою покращення показників та 

підвищення якості.



Кейс — Дитячий садок «Малесенькі долоньки»

Завдання Отримати повний набір дітей у 

групи.

Підхід Сбор семантики связанной с 

поиском детского сада. Прописаны 

объявления, с обращением к аудитории. 

Проработаны все расширения. Добавлены 

аудитории в поисковую сеть в качестве 

наблюдения с корректировкой в 10%.

Проработаны минус слова, кросс-

минусовка между группами объявлений и 

кампаний. 

http://sadok.org.ua


Результат
З початку роботи облікового запису досягнуто 117 заявок. Перегляд сторінки контактів 

1721, що говорить про залучення користувача. Статистика аукціонів показує, що 

обліковий запис, не зважаючи на обмежений бюджет, на першому місці.



Та інші проекти, уточнюйте

Покрівлі та фасади 
Loveks-k

Авто з США

Нотаріус 
Євгенія Аверіна

Інтернет-магазин 
FermerGreen

Продаж квартир в 
ЖК Plaza Kvartal

Житловий 
комплекс Park Plaza 

https://loveks.com.ua/
https://freeportshipping.com.ua
https://notarius-averina.kiev.ua
https://notarius-averina.kiev.ua
http://fermergreen.com/
https://plazakvartal.kiev.ua/
https://parkplaza.kiev.ua/


Натискайте, щоб дізнатися більше

SMM

SEO БА

Дизайн Веб-
дизайнТаргет Копірайт

Контекст Маркетинг
Б|М 

освіта

https://docs.google.com/presentation/d/1It0pGxGVTKY7EyCUgBYne_ilyWCt-ADIc0IkDRs9wfU/edit#slide=id.g10ce3e8c936_0_0
https://docs.google.com/presentation/d/18t0UPsMUYPK9h26-AsfCEI9eZXp-D1cKghJPBP316x4/edit#slide=id.g108f5c83203_0_0
https://docs.google.com/presentation/d/1dUi6MJV876_DYbbZcBvO8Fgo8MZC5H5dNY8zlOrczCA/edit#slide=id.g10d2268255f_0_0
https://docs.google.com/presentation/d/1pLvqQqvnjKSHtT_YVOTEEExpXrY_hEHkMELBxW2CEf8/edit#slide=id.p
https://docs.google.com/presentation/d/1YhuZ-JFD3fbYV7c29TEuf1RrtPtAeaKKiEXtWzTM_Cg/edit#slide=id.p
https://docs.google.com/presentation/d/1YhuZ-JFD3fbYV7c29TEuf1RrtPtAeaKKiEXtWzTM_Cg/edit#slide=id.p
https://docs.google.com/presentation/d/1X4vmNpqf97Escs2vWsNjmkmeuobZoRX0fMUDwc8FgRg/edit#slide=id.p
https://docs.google.com/presentation/d/1FkP0CdE9zpLOMUsbs11W49sEKZacJi16yantRWawXms/edit#slide=id.gbc92ccd50e_0_3
https://docs.google.com/presentation/d/1bRd0AArcxrIXiDgMISpdEDUGHcfzWmaHxC18F1GvXqE/edit#slide=id.g10d01abe1f9_0_0
https://docs.google.com/presentation/d/1jfFfp8jPeFLupJj4rCuzmqpcHUzZyuK7Er_N3MsROpk/edit#slide=id.gb2b2663458_0_0
https://docs.google.com/presentation/d/1ymgxIKPHOskI87LnGH0TOoDmcj_4AE5KS79hGJqF0TY/edit#slide=id.g10d5b007c6a_0_0
https://docs.google.com/presentation/d/1ymgxIKPHOskI87LnGH0TOoDmcj_4AE5KS79hGJqF0TY/edit#slide=id.g10d5b007c6a_0_0


Номер (телеграм): +38(093) 342-16-11 
Інстаграм
Фейсбук
Телеграм
Пошта: homingpigeonforwork@gmail.com

Контакти

https://instagram.com/matisandmary?igshid=ovn00sgk1p5
https://www.facebook.com/matisandmary
https://t.me/smmMiM
mailto:homingpigeonforwork@gmail.com


Ми готові, а ви?


